
PLAKÁT 

Vizuální komunikační médium 

Propojení obrazu a textu, obsahově zhuštěné obrazové sdělení. 

1. Účelu a cílové skupiny 

Co má plakát sdělit? 

Kdo je cílová skupina? (věk, prostředí) 

Jaká je hlavní zpráva? (co si lidé mají odnést za 3 sekundy) 

- Funkční plakát má jednu hlavní zprávu! 

 

 

2. Jasná vizuální hierarchie 

- Plakát funguje jen tehdy, když čtenář rychle pochopí, co má vidět jako první 

Hlavní titulek – výrazný, kontrastní 

Sekundární informace – datum, místo, minimalistický popis 

Detailní text – doplňující info, program, kontakt 

- Lidé čtou plakáty z dálky, zaujme je tvar, barva a až po té sledují text 

 

3. Barva a kontrast 

Doporučuje se používat 2 – 3 hlavní barvy 

Kontrast mezi textem a pozadím 

Barvy podporují sdělení plakátu 

 

 

4. Písmo 

Maximálně dva různé fonty 

Písmo čitelné i z dálky 

Příliš ozdobné písmo na delší text nefunguje! 

 

 

5. Prostor 

Plakát musí „dýchat“ – méně textu má větší efekt 

Prázdní místa (negativní prostor) zvýší čitelnost. 

Pomáhají okraje a mezery 

 

 

6. Obrazový doprovod 

Ilustrace nebo fotografie 

Měl byt podpořit sdělení, text. Ne jej překřičet. 

Silný vizuální prvek stačí doplnit minimem textu 



 


