PLAKAT

Vizudlni komunikaéni médium

Propojeni obrazu a textu, obsahové zhusténé obrazové sdéleni.

1.

Ucelu a cilové skupiny

Co ma plakat sdélit?

Kdo je cilova skupina? (vék, prostredi)

Jaka je hlavni zprava? (co si lidé maji odnést za 3 sekundy)
- Funkéni plakat ma jednu hlavni zpravu!

Jasna vizuadlni hierarchie
- Plakat funguje jen tehdy, kdyz ¢tendf rychle pochopi, co ma vidét jako prvni

Hlavni titulek — vyrazny, kontrastni
Sekundarni informace — datum, misto, minimalisticky popis
Detailni text — doplnujici info, program, kontakt

- Lidé ¢tou plakaty z dalky, zaujme je tvar, barva a aZ po té sleduji text

Barva a kontrast

Doporucuje se pouzivat 2 — 3 hlavni barvy
Kontrast mezi textem a pozadim

Barvy podporuji sdéleni plakatu

Pismo

Maximalné dva rGzné fonty

Pismo Citelné i z dalky

Prilis ozdobné pismo na delsi text nefunguje!

Prostor
Plakat musi ,,dychat”“ — méné textu ma vétsi efekt

vvvvv

Pomadhaji okraje a mezery

Obrazovy doprovod

llustrace nebo fotografie

Mél byt podpofit sdéleni, text. Ne jej prekficet.
Silny vizualni prvek staci doplnit minimem textu






